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1. INTRODUCTIE

De Good Fish Foundation heeft als motto “Good Fish, Goo
van vis en andere zeevruchten en wij willen eraan bijdrage
blijven genieten van deze gezonde bron van eiwitten.

Good Fish Foundation is een jonge organisatie en wij zijn tro
in die paar jaar bereikt heeft. In 2018 hebben we opnieuw
legd: we waren erg aanwezig in de media. Trots waren we
vitrol van ons onderzoek naar duurzame vis op menukaarte

In 2018 zijn we bezig geweest met een aantal grote projec
naar goede vis te vergroten hadden we in 2018 vooral de fi
servicesector (restaurants en visleveranciers). Naast de ver
de foodservice-markt, ontvingen we subsidies voor het kenni alen
een kennisplatform Rivierkreeft: beide baanbrekende trajecten. Zo is de relatie
tussen de NGQO's en de aalsector daardoor nu aan de beterende hand: We
vinden elkaar steeds meer op het gebied van de bestrijding vande internatio-
nale ilegale handel. De beheersing van de rivierkreeften-plaag in Nederland

blijkt een complex probleem te zijn, waar we met alle stakeh erin
gesprek zijn.

|

Christine Absil, Maud Veraar en Margreet van Vilsteren
Directieteam
Good Fish Foundation

Foto: Margreet van Vilsteren, Christine Absil, Maud Veraar
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2. HOE WE WERKEN B

Good Fi,oundoﬁon werkt samen met NGO's en ondernemers om de
fransitie naar duurzame vis in de gehele keten'te versnellen. Wij richten

= ons op het vergroten van de markt naar duurzame vis door consu-

en bedrijven te helpen verantwoorde, op goede informatie

eerde keuzes te maken. De ‘ViISwijzer' is daarbij een belangrijk

ent voor de consument. Een ‘goede VIS’ is gevangen of gepro-

erd op een duurza monier,'froceerboor, legaal en eerlijk.

r samen fe werken met alle partijen in de markt (detailhandel, groot-
ndel, vishandelaren, visleveranciers en restaurants) stimuleert Good
Foundation de vraag naar duurzame vis. Door frainingen en bewust-
ingscampagnes zullen partijen bewuster en kritischer worden op
het moment dat ze vis inkopen. -
L3

.“ij zijn erﬁover‘ruigd dat het noodzakelijk is om niet alleen in Neder- ‘ ‘
‘ land maar wereldwijd, zoveel mogelijk markipartijen en consumenten
te bereiken. Daarom werken wij samen met organisaties over de hele
wereld om enze invloed en gezamenlijke capaciteit zo effectief mogelik
te benutten.

-
v
L]

.

-
Beleid en g er heeft een belangrijke rol in het verduurzamen van de
viskete belangrike onderdeel I!v“!m ons werk is dan ook het advi-
2 VISwijzer sere de E.‘Uropese Commissie en Europese lidstaten. GFF directeur

Cg¥fine Absil is vice-voorziﬁer‘gﬂ, het vitvoerend comité van de Visserij
arkt Adviesraad. GFF direc‘réﬁr Margreet van, Vilst€ren is lid van het
uitvoerend comité Aquacultuur Adviesragid.
o \ at iyt
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SIkerestaurants en visleveran-
€ programma.

ondersteunt ook de marktvraag naar onafhankelike certifi=
Igsprogramma’s als MSC en ASC met aparte categorie opid
MSC en ASC controleren een product op duurzaamheid in het hele
fraject tot aan het bord. Naar verwachting kan wereldwijd maximaal
15 tot 20% van de visvangst ena ek onafhankelijk gecertificeerd
worden omdat o0.a. rtificering kleinschalige visserijen

in minder oniwikk ziin om in fe stappen. Bovendien
is certificering minder geschi foren zoals catering en hore-
ca waarin vraag is naar een vitge soorfaanbod. Hierdoor zijn d
VISwijzer en visserij verbeterprogram nodig om de overige 80%
verduurzamen. Hier kan veel winst voo uur, milieu en op sociaal viak
behaald worden. Dit is dan ook het gebied waar Good Fish Foundation
actief is. Door met alle partijen samen te werken kan GFF vraag en
aanbod met elkaar verbinden.
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STEEDS MEER RESTAURANTS LATEN ZIEN HOE DUURZAAM DE VIS 1S
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ACTIVITEITEN 2018

Update
Internationale
database Viswijzer

Het advies op de VISwijzer en onze aanbeve-
lingen voor detailhandel en horeca zijn gebao-
seerd op een database met meer dan 2500
visbeoordelingen, die zijn vitgevoerd volgens
de '‘Common Methodology for wild capture
fisheries’ en de '‘Common Methodology for
aquaculture’. Good Fish Foundation is me-
de-eigenaar van deze methode samen met
WWEF Europa. Ook in 2018 was GFF onderdeel
van dif internationale beoordelingsteam.

Goede VIS in de
supermarkt

Het aandeel duurzame vis in de Nederland-

se supermarkten is groot. Dat is in belangrijke
mate te danken aan de gezamenlijke inzet van
de Good Fish Foundation, MSC, ASC en WWF.
Gezamenlijk stimuleren we de sector om fe
komen tot 100% onafhankelijk gecertificeerde
producten of een goed alternatief. We werkten
al samen met PLUS Retail, Detailresult Groep
N.V. (Dekamarkt en Dirk) en Landmarkt. Dit jaar
is daar Sligro bijgekomen.

Foodservice
programma Chefs
voor Goede VIS

Meer dan 80% van de restaurants die graag
met duurzame visproducten werken heeft nog
steeds vis die rood scoort op de VISwijzer op
het menu staan. Door op fe tfrekken met de res-
taurants kon Good Fish Foundation een duide-
lik signaal geven aan de visleveranciers achter
de restaurants. Waar de sleutel ligt tot verduur-
zaming. De dagbladen Volkskrant, NRC, AD

en Trouw besteedden veel aandacht aan de
rapportage die Good Fish op World Oceans
Day naar buiten bracht. Ook het NOS journaal
van 20 uur maakte een mooie reportage van
12 minuten. Visleveranciers met een betrouw-
bare borging zijn in 2018: Versvishandel Jan
Van As, Fish-Tales, Adri & Zoon en Ecoseafood:
zij werken samen met Good Fish Foundation.

In 2017 zijn 500 restaurants benaderd en is
gestart met het actief werven van ambassa-
deurs voor het horecaprogramma. Good Fish
Foundation organiseerde in 2018 de Seafood
Parade. Verschillende evenementen waar

chefs van deze restaurants informatie kregen
over het inkopen van duurzame vis. Onder-
meer organiseerde wij een ‘kweek fietstocht’,
om chefs een positievere blik op duurzame
kweekvis te geven.

Illegale vis

llegaal gevangen vis kan ondanks regelgeving
nog steeds de Europese markt op komen. Dat
komt door zwakke plekken in de invoercon-
froles. Dit blijkt uit een analyse van de samen-
werkende milieuorganisaties de Environmental
Justice Foundation, Oceana, The Pew Charita-
ble Trusts en WWF. Good Fish Foundation richt
zich op de implementatie van de IUU-richtlijnen
in Nederland. IUU staat voor lllegal, Unreported
and Unregulated. Belangrijk, want Nederland

is een grote importeur van vis, vaak uif landen
waar veel illegale visserij en moderne slavernij
de orde van de dag zijn.

Global Seafood
Ratings Alliance

Over de hele wereld bestaan organisaties met
een viswijzer. Door samen te werken kunnen
de organisaties een grotere impact bereiken.
Good Fish Foundation heeft daarom samen
met zusterorganisaties een coalitie opgericht
de Global Seafood Ratings Alliance.

Kennisplatform Aal

2018 was een turbulent jaar voor Kennisplat-
form Aal, maar sloot positief af. De aalsec-

for enerzijds en milieuorganisatie Good Fish
Foundation anderzijds, komen langzaam uit de
loopgraven. We vinden elkaar steeds meer in
de visie op de bestrijding van de illegale inter-
nationale handel.

Kennisplatform
Rivierkreeft

De Amerikaanse rivierkreeft vormt een plaag
in Nederland. Ook de vijvers van Paleis Huis
fen Bosch zijn niet gevrijwaard van de nega-
fieve effecten van de Amerikaanse rivierkreeft.
Commerciéle kreeftenbevissing door de be-
roepsvisserij, conform het Masterplan van het
ministerie van LNV1, is een van de handelings-
perspectieven om de plaag te beheersen. Tot
nu foe is dit handelingsperspectief nog niet of
nauwelijks onderzocht. Om die redennderzoch-
fen wij samen met visserij belangenorganisatie
NetVisWerk of beroepsvisserij op rivierkreeften
een van de opties is om de problematiek van
de rivierkreeften te beheersen.




ACTIVITEITEN 2018

Eerste stapjes
visdetailhandel

Good Fish Foundation wil verandering brengen door de vraag naar
duurzame vis te vergroten en ‘rode vis' fe elimineren. Na supermarkfen
en restaurants zijn Viswinkels het minst goed georganiseerd. GFF besluit
fe starten met een koploper om te zien wat er voor nodig is om deze
sector mee fe krijgen. De Veense ondernemers ‘Heeren van de Vis’
werken goed mee en samen met de Heeren van de Vis ontstaat een
mooi concept voor ViISwijzer etikettering in de vitrine.

Good Fish Foundation, milieuorganisatie en uitgever
van de VISwijzer en HEEREN VAN DE VIS starten
zaterdag 13 oktober 2018 op feestelijke wijze hun
samenwerking op de markt in Dordrecht Centrum.

HEEREN VAN DE VIS is de eerste visboer van
Nederland die volledig transparant gaat
communiceren met een ‘) /Beijzer voor de visviliine .
Zo kunnen klanten zien welke vis wel of niet
duurzaam gevangen of gekweekt wordt en
een bewuste keus maken. =, g 2=
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4. ORGANISATIE

Main Funders

Good Fish Foundation wordt geleid door de oprichters,
Christine Absil, Maud Veraar en Margreet van Vilsteren
die meerdere functies bekleden op zowel beleidsmati-
ge, financiéle, strategische en organisatorische viakken.

Ministerie van Economische Zaken

GFF heeft een Raad van Toezicht als toezichthoudend
orgaan dat meekijkt of de gestelde doelen van het be-
leid en de strategie efficiént worden nagestreefd.

FOUNDAT

~ ADESSIUM

Daarnaast is er een Raad van Advies met leden uit de
vissector, wetenschap, journalistiek en marketing, die
kennis en advies levert over alle aspecten van werk van
Good Fish Foundation.

Balans per 31 december 2018

31-12-2018 31-12-2017

ACTIVA

Materiele vaste activa 5.902 3.695
Vorderingen 268.284 121.972 Het team van de Good Fish Foundation heeft in 2018 RETA“. &
Liquide middelen 5.797 50.569 i i -
~ a 10 personen in dienst (6,6 fte). Noosfr. o.rr.\bosso o WHOI_E SAI_E
F. 9 | Totaal activa 279.983 176.236 deurchefs helpen ook enkele vaste vrijwilligers, en junior

PARTNERS

onderzoekers op trainee basis onze organisatie. Jaarlijks
bieden wij bovendien plaats aan 3 Master studenten.

PASSIVA

De Good Fish Foundation is opgericht eind 2014. GFF
heeft voor 2018 een begroting van 550.000 euro en reali-
seert 532.007 aan baten met een negatief resultaat van
26.632 euro. De organisatie heeft geinvesteerd in acqui-
sifie om een groei te kunnen maken naar een budget
fussen de 700.000 euro en 1 miljoen euro in 2020.

Eigen vermogen 45.904 72.536
Kortlopende schulden 234.079 103.700

Europese Unie, Europees Fonds
voor maritieme zaken en visserij

Totaal passiva 279.983 176.236

Staat van baten en lasten over 2018

Wat wordt er geschreven over Good Fish Foundation in 2018? =’

OO FISH
PO ATON

2018 2017

Berichten PR- waarde Bereik (abs) Positief Negatief

€ 2.052 @) €1.247.986 & 32.021.128 (&) 975 211

Baten 532.007 462.678

Lasten:
Personeelslasten 338.631 269.799 Deze analyse is gedaan over data van 1 januari t/m 31 december 2018.
Afschruvmgen 949 380 HIGHLIGHTS
Overige lasten 215.146 143.503
Sald bat last 22.719 48.996 Het volume per maand van VISwijzer en Good Fish Foundation vertoont een soortgelijke VOLUME PER MAAND
aldo van baten en lasten Bl - trend. Beiden pieken in februari, wanneer een samenwerking wordt beklonken met
Green Key. Ook is een duidelijke stijging te zien in juni, wanneer het onderzoek van Good 300 — ViSwijzer GoodFish Foundation

Financiéle baten en lasten -3.913 207 Fish Foundation naar duurzame vis in restaurants landelijke aandacht genereert.

Het onderzoek wordt grootschalig opgepakt door online, social en printmedia. Onder 200
andere Volkskrant, NRC, NOS en NU.nl delen insights. Ook op radio en televisie wordt
landelijke publiciteit gegeneerd, met name door de publieke omroep. Dit zorgt voor een

piek in juni in zowel PR-waarde als bereik. 100

Exploitatieresultaat -26.632 48.789

Ook augustus en november vertonen een nieuwe toename in PR-waarde en bereik. Dit

Toelichtin is met name toe te schrijven aan grote publicaties in de printbladen van Margriet en 0 — -
Joelichling Volkskrant. De twee printbladen vormen de meeste impactvolle bronnen van 2018. Het Januarn mel ~ september
NOS Journaal op NPO 1 en de herhalingen op NPO 2 hebben tevens belangrijke invioed maart juli november

op de media-resultaten van 2018.

ALGEMEEN

Activiteiten PR-WAARDE PER MAAND BEREIK PER MAAND TOP PR-BRONNEN
De activiteiten van Good Fish Foundation, gevestigd te Veenendaal, bestaan voornamelijl (¢))] (“ Q)
de transitie naar een duurzame en verantwoorde visserij en visteelt te bevorderen. — iSwizer Good Fish Foundation — Good Fish Foundation  —— ViSwigzer

300K De Volkskrant

BALANS

200K 10 min Margriet

Eigen vermogen NRC Handelsblad

100K Smin.
Algemeen Dagblad

0* 0 NPO 1
januari mei september januari mei september
maart juli november maart juli november 0 100K 200K 300K 400K 500K

Continuiteitsreserve 45.904 49.036
Cofinanciering - 23.500
45.904 72.536

Personeelsleden

Clipit News B.V. | info@clipit.nl | 024 8000 704 | www.clipit.nl ===t Clipit™"

Bij de stichting waren in 2018 in totaal 6,6 (FTE) medewerkers werkzaam.




IN 2018 WAS 98% VAN DE NEDERLANDSE GRRNALENVISSERS MSC GECERTIFICEERD
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